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colegio de enfermeria/merce/bauhaus

la primavera, para

El pasado 6 de mayo, el CCIB se llen6 de flores. Flores grandes y pequeiias, flores de
todos colores y de todas las formas que celebraban la llegada de la primavera en el acto
anual del Col-legi Oficial d’Infermeria de Barcelona (COIB).
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Con una dilatadisima experiencia de tres décadas en la produccion de eventos, Gerona Grup
asumi6 con toda la ilusion del mundo los servicios de contratacion y acogida, y los servicios
de coordinacion y produccion artistica, de las cabalgatas de la fiesta mas sentida de Barce-
lona, la Merce. Estamos hablando de la Cabalgata de la Merce y de la Cabalgata de Jaume [
—pasacalle con bailes de gigantes—.

En la Cabalgata de la Merce del 2008 se resaltaron aun mas los referentes de la cultura
popular. El hilo argumental que se sigui6 fue el de la bienvenida a un recién llegado a Cata-
lunya, con una revision de todo el ideario popular. El mensaje era la interculturalidad.




El nutrido acto que celebra cada afio
esta entidad con sus colegiadas y cole-
giados se trasladaba a épocas mas calu-
rosas tras afos de celebrarse en pleno
invierno. Gerona Grup propuso el len-
guaje de las flores como hilo conductor,
creando un acto diferente. Las flores
son compaiieras constantes en la profe-
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sion de la enfermeria, ya que nos acom-
pafian en los momentos mas importan-
tes de la vida (nacimientos, convalecen-
cias, despedidas...) y forman parte de la
cotidianidad de estas profesionales.
Ademas, el cuidado constante y el
grado de proximidad que se necesita
para cuidar y hacer crecer las flores se

convierte en un buen simil para una vo-
cacion caracterizada por la constancia.
Txe Arana y unos divertidos jardineros
caracterizados por los veteranos
‘clowns’ Volras amenizaron una velada
que comprendia, ademas, la bienvenida
a las enfermeras noveles, la entrega de
los premios ‘A prop teu’ (‘Cerca de ti’)
y el reconocimiento a las colegiadas
que este aflo se jubilan, que se celebro
con un emotivo homenaje apoyado con
la voz de Monica Green. El acto contd
también con la presentacion de la inno-
vadora ‘Enfermera Virtual’, una herra-
mienta para la profesion disefiada por el
propio colegio que fue recibida en pri-
micia por cerca de 2.000 asistentes.

iInauguracion de
bauhaus tarragona

La cadena de grandes su-
perficies Bauhaus confi6
en Gerona Grup para la
comunicacion de la inau-
guracion de su nuevo cen-
tro en Tarragona. Se
trataba de crear un vinculo
emocional con el publico
objetivo de la cadena de
capital aleman. Y también
se trataba de promover los
valores de la marca. Fue-
ron tres dias de actos, con-
cursos y presentaciones

pensados para los medios de comunicacion, para el publico profesional, para

los vecinos y para todos los potenciales consumidores de sus productos en
Tarragona y en su zona de influencia. Se trabajo con animadores. Y se recu-
116 a la carreta como elemento de comunicacion, todo un icono de los traba-
jos de reforma o bricolaje que quieren hacer, a nivel profesional o particular,
todas aquellas personas que entran en las tiendas Bauhaus.
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arqisol creatividad, sos

Argisol es una idea que nace cuando Gerona Grup disefia el contenido museistico de la
ArQi

Fabrica del Sol, y se empieza a colaborar con el arquitecto Antoni Solanas y con el es-
tudio de arquitectura Pich-Aguilera. Juntos descubren que si en el momento de empezar
a crear arquitectura se hace desde la Optica de la cultura y del medio ambiente, no sdlo
se suman estos tres conceptos, sino que el resultado es cualitativamente mucho mejor.
Asi pues, para poder desarrollar proyectos relacionados con estas tres areas, Gerona
Grup, Antoni Solanas y Pich-Aguilera constituyen una nueva sociedad, muy especifica.
El entendimiento desde el primer momento entre los tres socios no sélo ha sido muy
bueno, sino que ha sido uno aliciente para crecer en conocimientos, en posibilidades y
en potencial.

trabajo en equipo aderezado por
partituras de Hollywood

1" gran concurso

de talentos musicales

Una cena de empresa puede ser muy diver-
tida y puede tener todo el glamour de un
musical de Hollywood. Los 120 emplea-
dos de Texsa Morteros participaron en una
cena de Navidad sorprendente, que puso a
prueba sus dotes actorales. Los recibio en
el Hotel Muntanya una excéntrica direc-
tora de teatro, una bailarina voluntariosa y
un bailarin que no estaba nunca quieto.
“Os daremos una clase de teatro”, les dijo
la directora. Al entrar en el hotel, cada uno

de los trabajadores recibio un sobre que
fue abierto una vez acabada la formacion.
Habia el nombre de un musical. En total,
se organizaron ocho grupos de unas 15
personas para representar ocho musicales:
Grease, Hello Dolly, Cabaret, Fama, West
Side Story, Cantando bajo la lluvia, Full
Monty y Moulin Rouge. Se ensayaron las
coreografias y, una vez se ceno, llego la
hora de la verdad y, jaccion!, se represen-
taron los musicales.
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tenibilidad y arquitectura

;Por qué nace Arqisol? ,Como va esta colaboracion
Cada vez somos mas conscientes de interdisciplinar?
que la arquitectura debe abrirse mas Nos hemos presentado a varios concur-
a otras disciplinas. Y en esta union so0s. Perseguimos proyectos con compo-
de voluntades, Gerona Grup aporta nentes tanto arquitectonicos como de
su fuerza en el mundo cultural y de comunicacion. En los Emiratos Arabes se
las artes. Y su sensibilidad cultural esta gestando un museo del nifio que aspi- -
;Como nace Argisol? por el sentimiento humano, que ramos a crear y poner en marcha a través
Esta nueva sociedad nace del parte de la base teatral de los even- de Arqisol.
muy buen entendimiento entre tos que organiza. Gerona Grup es
Gerona Grup, Toni Solanas y una empresa de comunicacion que
nosotros, el estudio Pich- combina su saber hacer con nuestro
Aguilera. despacho de arquitectos, que hace

mucha obra nueva, y con Toni Sola-
nas, que tiene una gran experiencia
en proyectos de rehabilitacion.

25° aniversario de arquia
la caja de arquitectos

Una entidad financiera muy singular, la Caja de Arqui-
tectos. Y todo un reto: celebrar su 25 aniversario en sus
sedes. En total, 5.000 asistentes. El tono que se im-
prime al evento es el de la proximidad. Y los mensajes
que se transmiten son los de la solidez y la garantia que
da esta caja financiera que sirve a los arquitectos espa-
foles desde hace 25 afios. Uno de los objetivos mas
importantes era el de fidelizar a los socios-clientes. El
evento combind dos mundos tan apasionantes como los
de la arquitectura y la gastronomia.
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gorons grup OMNIUM

celebramos la fiesta
las letras

La Noche de Santa Llucia es, sin duda, sindnimo de literatura, de premios de renombre, de autores noveles
y conocidos y, sobre todo, de cultura. Omnium Cultural, la entidad organizadora, confia en Gerona Grup
para celebrar su 58 edicion. Una fiesta de las letras catalanas que es notoria por el hecho de tener lugar en
Barcelona y por ser retransmitida en directo por la Televisio de Catalunya. Espiritu de renovacion, dinamica
y plasticidad son los objetivos principales. Gerona Grup acepta el reto.

De la A ala Z, todas las letras son protagonistas en el
Palau de Congressos de Barcelona, letras de gran
formato que presiden la entrada de los casi 2.000
asistentes. Politicos, grandes nombres de la cultura,
la musica y el deporte pasan por una espacio acondi-
cionado rebosante de periodistas. Inquietos, los fina-
listas esperan el veredicto para saber cual es el nuevo
Premio Sant Jordi 2008, el Carles Riba, el Merce
Rodoreda y hasta 12 galardones mas. Gerona Grup
propone una estrategia innovadora: cuatro panta-
llas que forman un mosaico de imagenes
en el auditorio del Palau, pantallas de
gran formato que presiden un es-
cenario austero, un escenario
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Carteles de promocion del evento que
se inspiran en el concepto de difusion
y expansion de la lengua catalana.

que evoluciona y cambia con la sucesion de diferen-
tes atmosferas luminicas.

Las pantallas se convierten en aliadas de un especta-
culo multidisciplinario, usadas para la retransmision
en directo y como soporte de informacion en las par-
tes mas protocolarias del evento. Y como un ele-
mento plastico y dinamico, capaz de recrear una sola
imagen o cuatro diferentes y complementarias al
ritmo del espectaculo. Carles Santos, Premio Nacio-
nal de Musica, y su equipo, fueron los encargados de
amenizar una velada en la que cantar bajo el agua o
escuchar un himno de los Segadors ‘descompuesto’
era posible. Un universo convulso, insolito y efec-
tivo para un acto que se queria renovar.

LaFesta deles! celona
ore de 2008. Bar
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0 de 2008, Barcelona

comnlum.cat

les Lietres Catalanes
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de
catalanas

Televisio de Catalunya hizo llegar en directo a sus espectadores esta fiesta
de las letras y sus galardones, emitiendo también los audiovisuales disefa-
dos y producidos por Gerona Grup que ratificaban la importancia de cada
uno de los premios y difundian la labor de Omnium al piiblico general.
“La cultura se puede manifestar de muchas maneras, y una de ellas es la
gastronomia”, anunciaba Jordi Porta, presidente de la entidad. Y es que
después de asistir a la entrega de los galardones y de clausurarse el acto
con unos Segadors cantado por el publico asistente y el Coro Lieder Ca-
mera, los invitados fueron recibidos en la Sala d’Exposicions. Alli cuatro
cocineros jovenes y de renombre ofrecieron su interpretacion culinaria de
los sabores de la cultura catalana: Nando Jubany, Jordi Vila, Oriol Ivern, y
Albert Ventura. Unos arboles que ofrecian letras como frutos y unas tablas
caracterizadas para la ocasion, se convirtieron en escenario de pequeias ac-
tuaciones proximas e intimas de actores que maridaban literatura con el
plato servido u ofrecian poesia visual para acompanarlo.

Poema visual.
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acogida:

una opcion d

“Un nifo, un tiempo, una familia”, este es el lema que Ge-
rona Grup disefio para el Institut Catala de 1°Acolliment i de
I’Adopcié (ICAA) para la nueva campaiia de este aflo, una
campafa que busca encontrar familias que quieran acoger a
un niflo que se encuentra en una situacion dificil, durante un
tiempo determinado. Para conseguir sensibilizar y ofrecer

El tratamiento de este tipo de carpa, vis-
tosa y disefiada especialmente para
ICAA, es un importante reclamo visual
asi como también un dosificador eficaz
de visitantes, regulando la afluencia de
publico de modo que la recepcion de la
muestra de cada ambito se hace con gru-
pos familiares de entre cinco y siete per-
sonas. En el interior, los recursos
técnicos interactivos como la holografia
o la retransmision en directo implican
emocionalmente al espectador. Los de-
rechos de los nifos, los tipos de aco-

gida, el proceso para hacerlo o informa-
cion al respecto, son algunos de los as-
pectos tratados en esta emotiva muestra.

e familia

informacion a estas posibles familias acogedoras, ICAA nos
confid el disefio y la produccion de una exposicion itine-
rante, una exposicion que, empezando por Barcelona, visi-
taria las ciudades mas importantes del pais y que tenia
como objetivo reclamar la atencion y difundir el concepto
de acogida al mayor nimero de familias posible.

Presentar un concepto complejo y a la vez tan delicado
como la acogida al publico general fue todo un reto. La
muestra debia ser dindmica, interactiva y atractiva para
conseguir la maxima repercusion posible, pero a la vez
la rigurosidad del contenido debia ser respetada y trans-
mitido con seriedad. Por eso se optd por colocar los
cinco pilares basicos del proceso de acogida en cinco
iglis hinchables conectados por tineles y caracterizados
con dibujos infantiles, un trazo que seria la imagen de la
exposicion y de la campaiia.

Acogida: Es una medida de proteccién que
otorga la guarda de un nifio a una familia para cui-
darlo, alimentarlo y educarlo temporalmente mien-
tras su familia de origen resuelve sus problemas.

Mas informacion: www.acolliment.org

Después de visitar las principales ciuda-
des catalanas, la exposicion ha contado
con mas de 45.000 visitantes.




bombas sobre
barcelona

Las paredes de la estacion de metro de Universitat, en Barcelona, han sido testigos
de muchas historias: en marzo de 1938 dejo de ser una simple estacion y se convir-
ti6 en el refugio de cientos de personas, un refugio improvisado por los ataques aé-
reos que suftio la poblacion hace setenta afios. Gerona Grup escogio este escenario,
en medio del frenético trasiego de usuarios del metro, para instalar una muestra
abierta al publico general, un reclamo visual y plastico que invitaba a la reflexion.

La muestra dividia el espacio en dos estaciones, una era 1938 y re-
producia la estacion convertida en refugio, con refugiados que se di-
rigian directamente a los espectadores para explicarles la experiencia
personal, y pantallas que reflejaban imagenes reales del ataque y de
sus consecuencias. Al entrar, los viajeros del metro, transformados
en espectadores, oian el sonido de alarma de las sirenas y una voz
grabada que los mandaba ir a los refugios ordenadamente. “Sélo te-
niamos un minuto”, decia un testigo. “Muchas veces estadbamos en
pijama... con un monton de gente a media noche”. Tres pantallas in-
crustadas en las paredes de esta estacion historica narraban aspectos
de la vida en guerra.

La estacion contigua reflejaba un escenario exactamente igual al men-
cionado pero en la actualidad, convertida otra vez en un espacio de es-
pera y transito en el dia a dia de la ciudad. Dos opis transformados
mostraban imagenes relacionadas con otras guerras totales y los movi-
mientos sociales y politicos surgidos de estas barbaries.... una postdata
esperanzadora para la resolucion de los conflictos sin afectar, como
hasta ahora, a la poblacion civil.

“El desafio era entender una estacion como espacio expositivo y con-
seguir que el usuario habitual se pare y piense, recuerde o se pregunte
qué y por qué ...”, decia la organizacion, “pero lo mas emotivo ha sido
ver a gente que vivio la experiencia emocionarse ante las figuras de
los refugiados e identificarse con ellos, en su ropa o en sus gestos ...”.

www.barcelonabombardejada.cat

Clausurando la muestra, una gran columna mostraba los nombres y
apellidos de las mas de dos mil victimas de los bombardeos.
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el primer museo n s
para la sostenibilidad .. J

La Fabrica del Sol supone la transformacion de un edificio convencional en un edificio sostenible.
El proyecto, liderado por el arquitecto Antonio Solanas y por Gerona Grup, es impulsado por el
departamento de educacion ambiental de Medio Ambiente del Ayuntamiento de Barcelona.

Un edificio ligado a la historia energética de Barcelona
—era la antigua fabrica del gas— convertido en emisario y
emisor del discurso de la sostenibilidad, con unos conteni-
dos museisticos y expositivos en los que se subraya la im-
portancia de priorizar las energias renovables. Pero el
primer contenido es el edificio en si, un edificio que “se
integra en los ciclos naturales y los utiliza minimizando el
consumo y el impacto sobre la naturaleza”. Un edificio del
siglo XXI. El sol toma el relevo a las energias fosiles no
renovables, el carbon (siglo XIX) y el gas (siglo XX), dos
energias ligadas a la historia de la Barceloneta, barrio de
Barcelona que acoge La Fabrica del Sol.

En la rehabilitacion se ha tenido en cuenta los siguientes
criterios de rehabilitacion sostenible:

v/ Recuperar todo lo que esté en condiciones.

v Remodelar todo aquello que no sirve.

v/ Reforzar la estructura de los forjados.

v Integrar captadores solares térmicos y fotovoltaicos en
un edificio protegido incluido en el catalogo
del patrimonio.

v Compensar los altos costes iniciales de las instalaciones

con unos acabados austeros.

En la remodelacion de la antigua fabrica del gas todo ha
sido meditado hasta los mas extremos niveles de detalle.

Los espacios se distribuyen para aprovechar al maximo la luz
natural. Los techos estan pintados de blanco por este motivo.
Hay colectores solares para la climatizacion. Y placas fotovol-
taicas para la generacion de electricidad. El agua de lluvia se
recoge y se aprovecha.

En este espacio hay contadores del consumo energético que
se produce y del ahorro que se consigue gracias a las medidas
que se han tomado y que se comunican en la parte museistica.

FOMENT/
Temer veLLa)

Rehabilitacié de I'edifici
"La Fabrica del Sol"

agost 2008 - maig 2000

Frogocn | direceld tacultative
Anton Gerona Groun

Amuocto: Antoni Solanes

N

Toni Solanas y Ton rona.
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el arquitecto de la fabrica del sol

fe en la sostenibilidad

Modesto, Toni Solanas (62 afios) dice que, “hasta hace cua-
tro dias”, se dedicaba al disefio de bloques de viviendas.
Bueno, no hace “cuatro dias”, sino mas bien una decena de
afios, Toni se dedicaba a proyectos de viviendas. Hasta que,
hacia 1999, se convirtid a la fe de la arquitectura sostenible,
cuando optd a uno de los primeros concursos en que se va-
loraba la sostenibilidad y lo gand.

No soy ningun fundamentalista
de la causa sostenible, pero he abrazado
el concepto con pasion
29

Abhora es el responsable técnico del centro museistico La
Fabrica del Sol. Promovido por el Ayuntamiento de Bar-
celona, ocupa la planta baja y la azotea de la antigua fa-
brica del gas de Barcelona. Seiscientos metros cuadrados
de divulgacion sobre sostenibilidad y edificacion en la
Barceloneta.

La Fabrica del Sol, que se inaugurara a mediados de 2009,
sera un museo para concienciar sobre el consumo energé-
tico responsable. La parte museistica la disefia Gerona
Grup. Pero el mensaje de la sostenibilidad empieza en el
propio edificio. Pero no nos confundimos. Los tnicos que
hacen un esfuerzo intelectual para trasladar un mensaje no
son solo los profesionales de Gerona Grup. Toni Solanas,
con la redefinicion arquitectonica de este edificio catalo-
gado hace una inmensa reflexion sobre como respetar histo-
ria y medio ambiente. “Si hubiéramos derribado el grueso

Pl

La Fabrica del Sol

Hacurso:

Fotografia: © Ana Portnoy

del edificio hubiéramos ido en contra de nuestros princi-
pios: imaginate toda la energia que hubiéramos gastado en
tirar abajo y en transportar las ruinas ...”. Toni, enemigo de
los divismos y los excesos en su profesion, dice que un edi-
ficio sostenible no lo es solo por tener placas fotovoltaicas:
“No solo se trata de eso”.

El tnico requisito la hora de abordar el proyecto era respe-
tar la forma del edificio y, de paso, la memoria del arqui-
tecto que lo ided, Domenech i Estapa. “El otro Doménech,
porque siempre se le ha comparado con Domeénech i Mun-
taner. A aquel Doménech yo lo reivindico”.

La funcionalidad es muy importante. Esta maxima la de-
fiende en los libros que ha publicado sobre arquitectura y
sostenibilidad hasta el momento: ‘Vivienda y sostenibilidad
en Espafia’ (un volumen sobre casas unifamiliares y otro
sobre bloques de edificios) y otro que prepara sobre cuales
son los indicadores de sostenibilidad en arquitectura.
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Sergi Mateu, forjado en TV y en
papeles clasicos de la escena,
nos habla de Oscar Wilde, del
panico escénico y de su fructifera
relacion con Gerona Grup.

perfil de un amante del teatro

fuerza escenica

“;Que si hay crisis en el mundo de la
escena? Siempre hay crisis en el tea-
tro”, dice Sergi Mateu con un aire de re-
signacion, con un punto de desafio —los
del gremio tenemos la piel dura”-y ala
vez con una entonacion y un sentido del
humor muy teatrales. Sergi recuerda a
los ‘gentlemen’ del Hollywood clasico.
Ojos azules. 1,88 metros. Nos trae a la
memoria al Joseph Cotten de la pelicula
‘Luz que agoniza’. O, ya en una se-
gunda reflexion, al Burt Lancaster que
en los afos 50 inmortalizé un beso es-
candaloso. Su voz también esta llena de
clasicismo. Nunca se ha dedicado al do-
blaje, pero nos recuerda que puso la voz
en off de la narracion del filme ‘Cronica
de una muerte anunciada’, basada en la
obra maestra del mismo titulo de Ga-
briel Garcia Marquez. “Ah, y también
hice de locutor en la pelicula ‘La Radio
Folla™.

Con Sergi hablamos de cine, teatro y te-
levision. Y del panico escénico: “El se-
creto es pensar en todo el trabajo que

hay detras, en toda la preparacion que
has puesto”. Incluso le hacemos alguna
pregunta trampa. /Presentarias un ‘rea-
lity show’? “No, no”, dice rapido, sin
que haya transcurrido ni una milésima
de segundo.

Ahora es el momento
de proyectos teatrales
de calidad
by

Sergi Mateu, que consolido su fama con
la teleserie catalana ‘Secrets de familia’,
habla con cierto escepticismo del
mundo televisivo, a pesar de que es
consciente de que se ha creado una au-
téntica industria en Espafia, de la que
llegan a salir productos buenos. “Lo que
pasa es que los reyes del mando en las
casas son los chicos y chicas de 13 a 16
afios”.

Ahora esta entusiasmado con la prepara-
cion de un monodlogo de Oscar Wilde, el
brillante escritor britanico cuyas relacio-
nes homosexuales acabaron en los tribu-
nales. “Pecd de prepotencia”, dice de un
personaje que ya habia llevado a escena
en catalan, aunque ahora lo quiere hacer
en castellano. Su ultima experiencia tea-
tral fue ‘Las Brujas de Salem’, en Ma-
drid. Hacia de John Proctor, el
protagonista.

Mateu, caracterizado como John Proctor.

Para Gerona Grup, Sergi Mateu es una
persona especial. Buen actor. Con ambi-
cion por proyectos de calidad —‘en
nuestro teatro ha llegado la hora de las
representaciones de nivel” —y con orgu-
llo por la profesion. Estamos hablando
del vicepresidente y delegado para Cata-
lunya de Aisge (Artistas Intérpretes So-
ciedad de Gestion). “Cuando me tocd ir
a comprar un inmueble para las oficinas,
qué casualidad: en el mismo rellano es-
taba Gerona Grup. A Ton lo conocia de
Els Comediants. Aprecio el espiritu
nada convencional de su empresa, su
creatividad. Ademas, hemos colaborado
y he presentado actos organizados por
ellos.

Nos despedimos de Sergi. Y le desea-
mos suerte en todos los proyectos de ca-
lidad que esta emprendiendo.

Produccién: Manel Torrejon tel. 93 514 19 56



